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愛
知
工
業
大
学
経
営
学
部

は

工
業
大
学
に
お
け
る
経
営

学
部
と
し
て

技
術
に
よ
る
価

値
創
造
と
造
り
出
さ
れ
た
価
値

を
ど
の
よ
う
に
獲
得
す
る
か

︵
価
値
獲
得
︶
を
将
来
技
術
者

や
管
理
者
と
し
て
働
く
で
あ
ろ

う
学
生
た
ち
に
教
え
る
こ
と
は

重
要
で
あ
る
と
考
え
て
い
る


　
わ
が
国
は

例
え
ば
イ
ン
バ

ウ
ン
ド
が
好
ん
で
購
入
す
る
魅

力
的
な
家
電
商
品
で
あ

た

り

ト
ヨ
タ
生
産
方
式
に
代
表

さ
れ
る
よ
う
な
世
界
一
効
率
的

な
生
産
方
法
が
あ

た
り

顧

客
に
対
す
る
商
品
の
機
能
や
品

質

値
段
な
ど
に
お
け
る
価
値

の
創
造
は
得
意
と
し
て
い
る

が

価
値
獲
得
に
つ
い
て
は


俗
に
プ
ラ

ト
フ


ム
・
リ


ダ

と
呼
ば
れ
る

ア

プ

ル
や
イ
ン
テ
ル

マ
イ
ク
ロ
ソ

フ
ト
社
の
よ
う
な
米
国
企
業
に

い
い
よ
う
に
さ
れ
て
し
ま

て

い
る
様
子
か
ら
も
う
か
が
え
る

よ
う
に

せ

か
く
創
り
上
げ

た
顧
客
価
値
の
対
価
を
十
分
に

獲
得
で
き
な
い
で
い
る

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本
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取
得
す
る
こ
と
を
通
し

て
経
営
者
や
ビ
ジ
ネ
ス
プ
ロ
フ



シ

ナ
ル
に
関
す
る
知
識

を
短
期
間
に
習
得
す
る
こ
と
が

も
て
は
や
さ
れ
た
が
も
の
づ
く

り
を
中
心
と
す
る
日
本
の
製
造

業
に
お
い
て
は
あ
ま
り
適
合
し

な
か

た
現
状
の
日
本
の
産
業

構
造
に
お
い
て
は
も
の
づ
く
り

に
特
化
し
た
経
営
学
で
あ
る
技

術
経
営︵
Ｍ
Ｏ
Ｔ
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ｆ
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学
生
た
ち

に
教
え
る
ほ
う
が
よ
り
重
要
だ

と
思
わ
れ
る


　
技
術
者
た
ち
す
な
わ
ち
工

学
部
を
卒
業
し
た
学
生
た
ち

は
将
来
自
分
た
ち
が
良
い
と

思

た
商
品
を
設
計
・
開
発
し


市
場
に
投
入
す
れ
ば
必
ず
ヒ


ト
す
る
と
勘
違
い
す
る
か
も
知

れ
な
い
こ
の
よ
う
な
商
品
は

プ
ロ
ダ
ク
ト
・
ア
ウ
ト
型
の
商

品
と
い

て
マ

テ

ン
グ

を
十
分
に
し
な
か

た
り
も

し
く
は
そ
の
結
果
を
十
分
熟
考

し
な
か

た
り
し
な
い
で
売
り

出
し
て
し
ま

た
顧
客
ニ


ズ
と
合
致
せ
ず
顧
客
の
価
値

を
十
分
に
引
き
上
げ
ら
れ
な
い

商
品
で
あ
る
と
言
え
る


　
ま
た

た
と
え
顧
客
ニ

ズ

に
合
致
し
た
商
品
を
開
発
す
る

こ
と
が
で
き
た
と
し
て
も

商

品
開
発
に
時
間
や
コ
ス
ト
が
か

か
り
す
ぎ
て
し
ま
え
ば

逆
に

経
営
を
圧
迫
す
る
結
果
と
な


て
し
ま
う

さ
ら
に

生
産
工

程
に
お
い
て
も

よ
り
効
率
的

な
生
産
を
目
指
し

商
品
開
発

の
時
期
か
ら

意
匠
と
の
兼
ね

合
い
を
み
な
が
ら
成
形
し
や
す

い
形
状
に
し
た
り

組
み
立
て

や
す
い
構
造
に
設
計
し
た
り
す

る
こ
と
は

問
題
解
決
を
プ
ロ

ジ

ク
ト
の
な
る
べ
く
早
い
段

階
に
行
う
手
段
︵
フ
ロ
ン
ト
・

ロ

デ

ン
グ
︶と
し
て
多
く

の
企
業
で
採
用
さ
れ
て
い
る


　
こ
こ
ま
で
や

て
も
製
造
企

業
が
十
分
な
利
益
を
あ
げ
る
に

は
十
分
で
は
な
い

こ
こ
か
ら

先

す
な
わ
ち
マ

テ

ン
グ

の
領
域
で
は

自
社
商
品
が
業

界
の
標
準
に
な
る
よ
う
に
オ


プ
ン
化
を
す
す
め
る
と
と
も

に

特
許
や
ノ
ウ
ハ
ウ
な
ど
に

よ

て
ク
ロ

ズ
す
る
部
分
を

設
け

市
場
を
拡
げ
る
こ
と
と

シ

ア
を
獲
得
す
る
こ
と
を
同

時
に
果
た
せ
る
よ
う
な
戦
略

︵
オ

プ
ン
・
ク
ロ

ズ
戦
略
︶

な
ど

価
値
獲
得
の
方
法
を
考

え
な
け
れ
ば
な
ら
な
い


　
一
般
的
に

大
学
在
学
中
に

工
学
部
に
在
籍
す
る
学
生
に

は

経
営
や
商
品
開
発
や
生
産

管
理
に
対
す
る
マ
ネ
ジ
メ
ン

ト

製
品
戦
略
に
つ
い
て
十
分

に
教
え
ら
れ
る
授
業
が
な
い
の

で

商
品
開
発
に
お
い
て
マ


ケ
テ

ン
グ
や
コ
ス
ト
に
対
す

る
意
識
が
欠
落
し
が
ち
で
あ

る


　
一
方

愛
知
工
業
大
学
・
経

営
学
部
で
は

こ
れ
ら
技
術
経

営
の
知
識
を
得
る
こ
と
が
で
き

る
科
目
群
を
準
備
し
て
お
り


製
造
企
業
に
お
い
て
付
加
価
値

創
造
を
最
大
化
で
き
る
管
理
者

も

輩
出
す
る
学
生
の
将
来
像

の
一
つ
と
考
え
て
い
る

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